Audienta postului TV7 pentru perioada: 01 — 20 iulie, inclusiv 14 — 20 iulie 2014

Procentul comercial Chisinau 18+
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Procentul comercial Mediul urban
(DSHR%) impartirea telespectatorilor intre posturile
TV alese
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Procentul comercial Femei 22-50
(DSHR%) impartirea telespectatorilor intre posturile
TV alese
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Procentul comercial Barbati 22-50
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Numarul mediu zilnic al telespectatorilor ce au preferat postul TV7 in fiecare minut (AMR) Total Individuals
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Numarul total de telespectatori care au vizionat «Cotidian» pe postul TV7 in perioada 01.07 — 18.07. 2014, Toata

populatia (AMR)

01.07 137 926 10.07 160 184
02.07 Mi 126 670 11.07 V 219 540
03.07 J 217 186 14.07 L 263 664
04.07 Vv 132 983 15.07 Ma 182 455
07.07 L 222 828 16.07 Mi 205 815
08.07 M 152 501 17.07 J 169 304
09.07 Mi 222 236 18.07 Vv 163 606

Total 2 576 898 ( mediu pe zi = 184 064, 14)



Perioada: 2014 01.07 - 20.07 Audienta postului TV7 in raport cu alte posturi TV din punct de vedere al numarului de
spectatori (AMR) Chisinau 18+
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TOP-ul ZILEI. Programul cu cea mai mare audienta TV(AMR%, Chisinau 18+) pentru perioada:
14.07 - 20.07.2014

z/s data AMR% Program

L 14.07 5,09% lNpoKypopcKasa npoBepKa
M 15.07 4,82% CeroaHsa B Mongose

Mi 16.07 2,93% CeroaHsa B Mongose

J 17.07 3,98% lpoKypopckasa npoBepKa
v 18.07 3,23% CerogHs

S 19.07 4,46% KynnHapHbIM noegMHOK
v 20.07 3,50% Ceroams

Top 10 programe la TV7 pentru perioada: 17.07 - 20.07 2014

No data Program AMR%  Ne data Progarm Total
individuals (A

MR)

1 14.07 MpoKypopcKaa npoBepkKa 5,09% 1 18.07 Cya, NpUCAXKHbIX 110368

2 15.07 CerogHa B Mongose 4,82% 2 17.07 Oamccesn cbiwmKa MNyposa T/c 104468

3 1907 KyAMHapHBbIY NoeAUHOK 4,46% 3 14.07  Moroaa 8 Mongose 92767

4 19,07 Cnepcteme sesm... 4,38% 4 2007  Cneacreue senm... 90971

5 1407 Cy .4, MPUCAKHBIX 4,29% 5 14.07  Cotidian 87234

6 14.07 Cnacatenum 4,09% 6 14.07 lMpoKypopcKasa nposBepKa 87116

7 1507 Moroga 8 Monaose 4,06% 7 1407  Cerogns 86078

8 19.07 OcTtpos 3,83% 8 15.07 YpesBblyaiHOE NpoucLlecTBue 80266

9 1907 :7: s asanetie: flpogomiene 3,75% ° 19.07 Eﬁﬁilﬁfeqf/"f”"”a' 79661

10 1507 YucrocepaeyHoe npusHaHue 3,67% 10 15.07 CerogHsa ntoru 78518

Reitingul se bazeaza pe datele people-metru’ lui TV MR MLD, reprezentantului oficial AGB Nielsen Media Research .



